MARKKINOINTIKALENTERI

s Phorest

Hius- ja kauneusalan ammattilaisille

Kalenteri sisaltad markkinointi-ideat vuoden
jokaiselle kuukaudelle




Tervetuloa markkinointi-
vuoteen 2026

Tama markkinointikalenteri on suunniteltu hius- ja kauneusalan
ammattilaisille, jotka haluavat markkinoida suunnitelmallisesti, mutta
inhimillisesti — ilman jatkuvaa kiireen tuntua.

Kalenterin tarkoitus ei ole tayttaa jokaista pdaivaa sisallélla, vaan
toimia oppaana auttaen sinua:

* ennakoimaan sesonkeja ja tarkeitd ajankohtia
e keskittymddn olennaiseen
e tekemd&dn markkinoinnista helpompaa ja johdonmukaisempaa

Jokainen kuukausi sisaltaa:

\ & e kuukauden teeman ja
markkinointifokuksen

e some- ja uutiskirjeideoita

» sesonkeihin ja juhlapdiviin liittyvia
huomioita

o kaytdnndn vinkkejd, joita voit soveltaa
omaan markkinointiisi

Muokkaa, valitse ja sovella.
Markkinoinnin kuuluu tukea liiketoimintaasi — ei kuormittaa sitd.
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TARKEAT PAIVAMAARAT 2026

Kaikkia pdivié ei tarvitse hyédyntaa.
Valitse ne, jotka sopivat sinun asiakkaille ja
liketoimintaasi. Voit hydédynt&d
pdivid/niiden teemoja esim. somessa,
likkeessa ja uutiskirjeissa!

Tammikuu Syyskuu
e 6.1. Loppiainen e 5.9.Yrittajanpdiva
Helmikuu Lokakuu
e 14.2. Ystavanpdivé e 10.10. Maailman
mielenterveyspdiva
Maaliskuu * 11.10. Kansainvdalinen tyttéjen
» 8.3. Kansainvdlinen naistenpadiva pdiva
e Koulujen syyslomat
Huhtikuu * 31.10. Halloween, Pyhdainpdiva
e 3.-6.4. PAdasidinen
Marraskuu
Toukokuu e 8.11. IsGnpdiva
* 1.5 vappu * 11.11. Singles Day
e 10.5 gitienpdiva e 19.11. Kansainvalinen
* 14.5 helatorstai miestenpdiva
* Valmistujaiset toukokuun loppu e 20.711. Kansainvalinen lasten
> pdiva, Lapsen oikeuksien
pdiva
Kesékuu e 27711. Black Friday
e 19.-20.5 juhannus e 30.11. Cyber Monday
o 22.-28.6. Pride-viikko
Joulukuu
Heindkuu e 6.12. Itsendisyyspdivd

24.12. Jouluaatto

25.12. Joulupdiva

26.12. Tapaninpdiva

31.12. Uudenvuoden aatto

¢ Lomakausi & festarit

Elokuu
e Back to school / back to work
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rarketi peiivaméaran Pl Tammikuun

6.1. Loppiainen - Liikkeen aukiolo

Aloita ystavanpdivan t

markkinointi 2-3 viikkoa ennen eema
ystavanpdivaad eli tammikuun
puolella jo B L

Vuoden alussa asiakkaat ovat
motivoituneita tekemd&&n muutoksia jo
panostamaan itseensd. Nyt on hyvad hetki
pysahtyd, pdivittad rutiinit ja panostaa
hyvinvointiin.

Mité teema tarkoittaa markkinoinnissa?
e korostetaan pienid mutta
merkityksellisid muutoksia
e puhutaan uudesta alusta, ei
taydellisestd muodonmuutoksesta
e rohkaistaan asiokasta ottamaan
ensimmadinen askel

Avainsanat viestintadn:
uusi alku, hyvinvointi, rutiinit, itsestd
huolehtiminen

Uutiskirje

Asiakkaille

Phorest-kayttdja
Jarjestelmastd loydat paljon valmiita
uutiskirjepohijia, joita voit muokata
tdysin bréndiisi sopivaksi!
Tammikuun uutiskirjeessd kannattaa keskittya

Kampanjat > Uutiski

yhteen ajankohtaiseen palveluun tai ssnkopostipohlat

tuotteeseen, jota asiaokkaat tarvitsevat nyt. p— p—

Nosta heti viestin alussa esiin, mist& o .-"'" |

uutiskirjeessd on kyse — esimerkiksi kuivan ,WH '} I . _.‘
ihon/hiusten hoito. Kerro selkedsti, mité P et b o
hyotyd asiakkaalle on, kun hdn varaa o ey il
palvelun tai kokeilee tuotetta juuri C AmENPANAR I

tammikuussa. e R T— -

Aginkkaiden hanking Huhsiinzan waisionfe Toskokuun uutisiine s

Muista tuoda esiin:
e miksi tama palvelu/tuote on | et

N armanius

ajankohtainen juuri nyt

WarkEokiupps Heindloyun yubiniine Elolouun wuiiskie 5y

* miten se helpottaa asiakkaan arkea tai Sankeiset ahiakorta

parantaa lopputulosta

e kenelle se sopii erityisen hyvin

Tuatetarjoulsot

* lopuksi liséd aina selked CTA viestiin e

kamoania



Ideat somepostauksiin

TAMMIKUU

( Hyddynna sisaltdjé myos

\

Muistilista somepostauksiin: maksullisina mainoksina. Pienikin
mainosbudjetti auttaa
e Laatu voittaa maarddn tavoittamaan uusia asiakkaita ja
e Hyddynn& sama sisdltd useassa muodossa lis@dmdadn varauksia. )
e Tee oman brandisi ndkdista sisaltod -

inspiroidu, al&é kopioi

Uusi vuosi, uusi rutiini” ~kuvapostaus

"Kuiva hiuspohja ndin tammikuussa? Et
ole ainoa. Ota t&ma rutiini avuksi:
hellGvarainen pesu + hiuspohjan

seerumi 3x viikossa. Jos kutina jatkuu,

kuva: hiuskuva tai
tuotekuva

rakenne: ongelma >
helppo ratkaisu >
CTA

pid& postaus

Asiantuntija Q&A -stoorit

Kuivuus on talvella yksi yleisimmistd
haasteista. Q&A madaltaa kynnystd
kysyd, rakentaa luottamusta ja ohjaa
luontevasti henkilokohtaisiin
hoitosuosituksiin.

varaa hiuspohjahoito — se auttaa usein lyhyend, tee
jo yhdella kaynnilla. tarkempi ohje
Varaa aikasi nyt!” storyihin
storyyn
kysymysboksi:

"Kuivat hiukset /
kuiva iho? Kysy mita
vain”

vastaa 3-5
kysymykseen
videolla tai tekstilla
lopussa : “Haluatko
henkilokohtaisen
suosituksen? Varaa
aika / laita viesti”

Kulissien takana -reels

"Vuosi 2026 on alkanut ja arki on
palannut! Nyt on hyvé hetki varata
aikaa itselle — tammikuulle loytyy vield
muutamia vapaita aikoja.
Varaa nyt omasi!”

kuvaa lyhyt Reels:
MyDay / tyén alla
oleva hetki tms.
pidé tempo
rauhallisena, ei
tarvitse olla
viimeistelty

lopuksi videolle CTA:
"Varaa nyt oma
aikasi”
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Katse seuraavaan kuukauteen:

Miksi tammikuussa kannattaa miettic
ystavénpaivaa?

Ystavanpaiva ldhestyy nopeasti, ja
kauneusalan ndkdkulmasta se on yksi vuoden
parhaista teemoista lahjoille, hemmottelulle ja
yhdessd koettaville palveluille. Kun alat viesti
siitd jo tammikuun puolella, asiakkaat ehtivét
suunnitella ja varata ajoissa — eika myynti jad
viime hetken sattuman varaan.

Tammikuussa tehty ennakointi:
e tasaa helmikuun tydbkuormaa
e [ista lahjakorttimyyntic
e tekee markkinoinnista rauhallisempaa ja
hallitumpaa

MITEN TOTEUTAT KAYTANNOSSA?

Aloita pehmedsti, ei myyntipainetta
Tammikuussa on tarkedd, ettd istutat ajatuksen
ystavanpdivasta asiakkaiden mieleen.
Somepostaukset toimivat tahan erittdin hyvin.

Valmistele palvelut ja paketit valmiiksi
Padata jo tammikuussa mité haluat korostaa -
lahjakortteja, parihoitoja, lahjapakkauksia jne.

Hyédynna asiakaskohtaamiset

Tammikuu on taydellinen hetki mainita 8
ystévanpdiva kasvokkain, kun asiakas ei vield

ole kiireessd.
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Laheta helmikuun uutiskirje heti kuun alussaq,
jotta asiakkaat ehtivat suunnitella ja varata
ajoissa.

Keskity viestissd ystavanpaivadn liittyviin
hoitoihin, hemmottelupaketteihin tai
lahjakortteihin, jotka tarjoavat helpon ja
merkityksellisen lahjaidean.

Muista tuoda esiin:
e miksi hoito tai lahjokortti on taydellinen
ystavanpaivalahja
¢ millaiselle henkildlle tai tilanteeseen se
sopii (ystava, puoliso, oma hemmottelu)

e miten varaus tai lahjakortin osto tapahtuu

Helmikuussa huomio siirtyy arjen keskeltd

I&heisiin, lahjoihin ja hemmotteluun.

Pienikin ele tai hemmotteluhetki tuntuu

erityisen merkitykselliseltd tahén aikaan

vuodesta.

Mita teema tarkoittaa markkinoinnissa?

korostetaan hemmottelua ja hyvad
oloq, ei vain ulkondkdd

nostetaan esiin lahjakortit ja jaoettavat
eladmykset

muistutetaan, ettd itsensd
hemmottelu on myds hyvd syy juhlia

Avainsanat viestintadn:

hemmottelu, lahja, ystavanpdiva,

yhdessdolo

Phorest-kayttaja
Phorestista 16ytyy myos helmikuulle
oma uutiskirjepohja, jota voit
vapaasti muokata brandiisi ja viestisi
sd@vyyn sopivaksi.

Aihe: Helmikuun/ _Skirje

Ystavanpaivan Hoitopaketti

Erityinen Hoitopaketti: Meilla on
tarjolla ainutlaatuinen ystdvanpdivan
hoitopaketti, joka sisaltda rentouttavan
kasvohoidon ja hieronnan. Hemmottele
itsedsi tai vie ystavasi yhdessa
nautittavaksi

Sahkoiset lahjakortit -
Taydellinen lahja ystavanpaivaksi



Muistilista somepostauksiin:

e Hyddynnd sama sisdltdé useassa muodossa

Laatu voittaa madradn

Hyddynnd ystavanpdivasisaltdja
my®&s maksullisina mainoksina.

Pienikin budjetti auttaa lisGédmadan

e Tee oman brandisi nakoistd sisaltda -

inspiroidu, al&é kopioi

nakyvyyttd ja varauksia.

Ystdavén / kumppanin kanssa
laatuaikaa —kuvapostaus

"Kaipaatteko hetken irti arjesta?
Ystévanpdiva on taydellinen syy
varata aikaa yhdessd — ystévan tai
kumppanin kanssa. Yhteinen hoitohetki
tekee hyvad molemmille.

Varaa aikasi ajoissa”

Kuva: kaksi henkiloa
hoidossa /
tunnelmallinen
hoitohuonekuva
Rakenne: arjen tarve
- hemmotteluhetki
> CTA

Hyddynnd sisaltd
myds stooreissa

Ystavéanpdivén parhaat lahjaideat
-stoorit

Moni etsii vime hetken lahjaideoita.
Stoorit toimivat hyvin, koska ne ovat
nopeita selata ja helppoja tallentaa
mieleen. Kerro esim. mitd hoitoja
suosittelet, mistd voi ostaa lahjakortin
tai tuotteita.

3-5 storyd
jokaisessa yksi
lahjaidea
(lahjakortti,
hemmottelupaketti,
tuote)

viimeiseen storyyn
selked CTA

Lahjakortit — Reels

"Etsitkd helppoa mutta merkityksellista
ystavanpaivalahjaa? Lahjakortti
hemmotteluhetkeen ilahduttaa aina.
Osta lahjakortti helposti
nettisivuiltamme!”

Video: lahjakortti,
hoitohuone, pieni
hemmotteluhetki
Teksti ruudulle:
"Yst@vanpdivan
lahjaidea”
rauhallinen musiikki,
[&mmin tunnelma
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Tarkedat paivamaéadarat:
e 8.3 naistenpdiva

Uutiskirje

Asiakkaille

Lahet& maaliskuun uutiskirje kuun alussa, kun
asiakkaat alkavat valmistautua kevadseen.

Keskity viestiss@ yhteen ajankohtaiseen

palveluun tai tuotteeseen, joka tukee ihon ja

hiusten hyvinvointia kevadn alkaessa -

esimerkiksi SPF-tuotteisiin tai kevathoitoihin.

Voit myos tuoda esille naistenpdivan
lahjaideat kuten lahjakortit.

Muista tuoda esiin:

e miksi kyseinen palvelu tai tuote on tarked

juuri kevaan kynnykselld

* mitd hyotyd siita on asiakkaalle arjessa
tai lopputuloksessa

e kenelle se sopii erityisen hyvin

e miten varaus tai ostaminen tapahtuu

Maaliskuun
teema

Huomio alkaa siirtyd talvesta kohti
kevattd. Valo liséantyy ja mieli kaipaa
raikkautta ja pientd uudistusta. Nyt on
hyvd hetki valmistaa iho ja hiukset
kevadseen sekd tehdd pienid mutta
virkistavid muutoksia.

Mit& teema tarkoittaa markkinoinnissa?
e korostetaan kevdaistd fiilisté
e puhutaan talven jalkien korjaamisesta
ja kevadseen valmistautumisesta
e ohjataan asiaokasta ennakoimaan ja
huolehtimaan ihosta ja hiuksista

Avainsanat viestintadn:
kevat, freesaus, raikkaus, suojaus,
hyvinvointi

Phorest-kdayttaja
Phorestissa on valmiina maaliskuulle
suunniteltu uutiskirjemalli, jota voit
helposti muokata oman brandisi ja
viestisi mukaiseksi.

V

MAALISKUU

HEMMOTTELE ITSEASI

Hal Maria,

Maaliskuun uutiskirje
Uutiskirje

Alhe: Maaliskouun uutiskitie

MAALISKUU

HEMMOTTELE ITSEASI




Ideat somepostauksiin

MAALISKUU

r

~

Muistilista somepostauksiin: Muista hyddynt&d kevadseen

e Laatu voittaa méaaréadn

e Hyddynn& sama sisdltd useassa muodossa

e Tee oman brdndisi nGkoista sisaltdéd -
inspiroidu, al&é kopioi

liittyvia sisaltéja myds maksullisessa
mainonnassa.

Y,

Kevét on tulossa —kuvapostaus

Asiakkaat alkavat kaivata keveyttd,
raikkautta ja pienid muutoksia.

"Kevat alkaa saapual Nyt on hyvd hetki
freesata iimettd ja jattad talvi taakse.
Pieni muutos voi tehdd yllattavan
suuren eron. Varaa aikasi nyt."

Kuva: ennen-
jalkeen, kevyt varin-
tai ilmeen pdivitys
Rakenne: talven
jaljet > kevadinen
freesaus > CTA
pid& postaus
lyhyena

SPF-muistutus —stoorit / postaus

Aurinko alkaa taas vaikuttaa ihoon ja
hiuksiin, vaikka kevat tuntuu vield
viilealta. SPF-muistutus tuo
asiantuntijuutta ja lisGarvoa.

Formaatti: 2—3
storyd tai yksi
informatiivinen
postaus

kerro miksi suojaus
on tarkedd jo nyt
linkita tuotteisiin tai
hoitoihin

Naistenpdiva -reels

"Ihanaa naistenpaivad & Meiltd loydat
hemmotteluun sopivat hoidot, sekd
lahjakortit ja tuotteet!”

+ voit myds esimerkiksi jakaa
naistenpdivand ruusut kaikille, jotka
kayvat liikkeessd - kerro tastd
etukateen vaikka stoorien puolellal

Video: hoitohetki,
kukkia tai muu
fiiliskuva liikkkeest&
Teksti ruudulle:
“"lhanaa
naistenpdivad”

. ’ Phorest
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"N Huhtikuun
teema

Huhtikuussa kevat on jo selvasti lasnd.
Valo lisééntyy, mieli virkistyy ja asiakkaat
kaipaavat pientd muutosta kevaddksi.
Nyt on erinomainen aika valmistaa iho ja
hiukset tulevaan kevat—kestkauteen.

Mit& teema tarkoittaa markkinoinnissa?
e korostetaan kevdaista fiilisté
e puhutaan talven rasitusten
korjaamisesta
e ohjataan asiakasta ennakoimaan
aurinkoa, kuivuutta ja lédmpenevad
iimaa

Avainsanat viestintéén:
kevat, raikkaus, freesaus, padsidinen

Uutiskirje

Asiakkaille

Phorest-kdayttaja
Hyodynnd jarjestelmastd loytyvia
valmiita uutiskirjepohjia ja muokkaa

ne oman ndkdiseksesi!

Ajhe: Huhtikuun u utiskiV

Lahetd uutiskirje kuukauden alussa ja keskity

yhteen huhtikuulle ajankohtaiseen palveluun
tai tuotteeseen.

Kevadn edetessd asiakkaat alkavat
valmistautua juhliin ja kesad kohti.

Esimerkkeja aiheista:
e sokeroinnit
e jalkahoidot

e valmistujaismeikit ja ~-kampaukset

Muista tuoda esiin: Kevitsiivous hiuksille

e miksi t&ma palvelu on ajankohtainen nyt
* miten se helpottaa asiakkaan

Hiusten kosteutus- ja
hoitokasittelyt: Pddsidisend on
téydellinen aika hellid hiuksiasi

kosteuttavilla ja ravitsevilla

valmistautumista kevadseen ja juhliin

* miten ajan voi varata tai ostoksen tehdd




Muistilista somepostauksiin:

¢ Laatu voittaa madaradn

Muista myds maksulliset mainokset

ajoissa ennen kesdn alkua, niin

varmistat ettd asiakkaat varaavat
juuri sinulta kevadan/kesdn

e Hyddynnd sama sisdltdé useassa muodossa
e Tee oman brdndisi nGkoista sisaltdéd -

inspiroidu, al&é kopioi

juhlia varten!

Sokerointi —kuvapostaus

"Sokerointi on hellévarainen ja
pitkakestoinen tapa pitad iho siistin
ja pehmednd. Huhtikuu on taydellinen

hetki aloittaa.”

e Kuva tuotteista,

sokerointihetkestd
liikkkeessa

e Voit myds kertoa

lisGtietoja
sokeroinnista, sen
hyddyistd, kuinka
usein tulisi kayda
jne.

Kevadan top 3 tuotteet
kasvoille/hiuksille -stoorit

Stoorit ovat helppo tapa esitella
tuotteita ja tarjota lisGarvoa ilman
myyntipainetta. "Top 3" on selked ja
nopeasti kulutettava sisalto.

e 3 perdkkdista
stooria

T.tuote 1+ lyhyt hyoty

2.tuote 2 + lyhyt hyoty

3.tuote 3 + lyhyt hyoty

e |lopuksi CTA esim.
"Kysy, mik& ndist&
sopii sinulle — autan
mielellani”

Valmistaudu valmistujaisiin -reels

Valmistujaiskausi l&hestyy nopeasti ja

kampausaikoja on rajallisesti. Reels on

tehokas tapa ohjata ennakointiin ilman
kiireen tuntua.

"Valmistujaiskausi on jo kulman takanal
Jos suunnittelet kampausta tai meikkid
juhlapdgivadan, varaa aika ajoissa, sillé
ne tayttyvat nopeasti.”

e lyhyitd klippejé:
kampauksen/meikin
tekeminen,
yksityiskohta, valmis
lopputulos

e CTA - varaa aika
gjoissa!l
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Katse seuraavaan kuukauteen:
Aitienpéiva lahestyy

MITEN TOTEUTAT KAYTANNOSSA?

Aloita pehmedsti, ei myyntipainetta
Huhtikuussa on hyva hetki istuttaa ajatus
aitienpdivasta asiakkaiden mieleen. Kevyt ja
ldmmin viestintd somessa herdttéd idean ilman
ostamisen painetta.

Valmistele palvelut ja paketit valmiiksi

Paatd jo huhtikuussa, mité haluat nostaa esiin
ditienpdivadn — esimerkiksi lahjakortit,
hemmotteluhoidot tai valmiit lahjapaketit. Kun
kokonaisuus on valmis ajoissa, viestint& on
helppoa.

Miksi huhtikuussa kannattaa miettia
ditienpdivaa?

Aitienpaivé lahestyy nopeasti, ja kauneusalalla
se on yksi kevadn tarkeimmista teemoista
lahjoille ja hemmotteluhetkille. Kun alat viestia
aitienpdivastd jo huhtikuun puolella, asiakkaat
ehtivat suunnitella lahjansa ajoissa — eik&
myynti jad viime hetken kiireen varaan.

Huhtikuussa tehty ennakointi:

e tasaa toukokuun tydkuormaa

* lisé& lahjakortti- ja hemmottelulahjojen
myyntia

e tekee markkinoinnista rauhallisempaa ja
hallitumpaa
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Tarkeat paivamadarat:
* 1.5 vappu
e 10.5 dgitienpdiva
* 14.5 helatorstai (aukiolot)
* Valmistujaiset toukokuun

Uutiskirje
Asiakkaille

Laheta uutiskirje kuukauden alussa ja keskity
Gitienpdivén ja valmistujaisten lahjaideoihin.

Nosta esiin erityisesti lahjakortit (sopivat
aidille ja valmistujaislahjaksi) sekd
hemmotteluhetket, jotka voi jakaa didin
kanssa tai antaa lahjaksi aidille.

Muista tuoda esiin:

e miksi lahjakortti tai hemmottelupalvelu on
helppo ja toimiva lahja

* miten yhteinen hoito tai hetki tuo
lisdarvoa verrattuna tavaralahjaan

e kenelle lahja sopii (@idille, valmistuvalle,
itselle)

e miten lahjaokortin voi ostaa tai ajan varata
(selkea CTA)

Toukokuun
teema

Toukokuussa kevat on parhaimmillaan.
Valo, Iampd ja lahestyvd kesa nakyvat
mielialassa, ja asiakkaat valmistautuvat
mm. eri kesan juhliin. Aitienpaiva tuo
mukanaan vahvan tunneteeman ja lisGd
kiinnostusta lahjoihin ja hemmotteluun.

Mita teema tarkoittaa markkinoinnissa?

e korostetaan juhlavuutta

e nostetaan esiin hemmottelu ja
lahjaideat aitienpdivadn

e ohjataan asiaokasta varaamaan
ajoissa kevadan ja alkukesan juhliin

e puhutaan itsestd huolehtimisesta ja
pienistd, merkityksellisist& hetkist&

Avainsanat viestintaén:
kevat, juhlat, Gitienpdiva, hemmottelu

Phorest-kayttaja
Jarjestelmastd l6ydat valmiin
sdhkdpostipohjan ditienpdivan
markkinointiin!

Hei Maria,

Aitienpdiva on jo nurkan lakana! Témd on tiydellinen Ulaisuus muistaa ja

hemmatella kaikkia elamasi tarkei isia . gl il , tat

fai muu aitihahmao. Nayta heill
heille erityinen he|

HEMMOTTELUHOITO
AIDILLE




Ideat somepostauksiin

Muista mainostaa lahjaideoitq,
juhlakampauksia ja tarkeimpid
tuotteita. Jo pienelldkin budjetilla
voi saada merkittavid tuloksia!

Muistilista somepostauksiin:

e Laatu voittaa méaaréadn

e Hyddynn& sama sisdltd useassa muodossa

e Tee oman brdndisi nGkoista sisaltdéd -
inspiroidu, al&é kopioi

Kevéén ja kesdn suosituimmat
kampaukset -kuvapostaus

"Kevaan ja kesdan juhlat [Ghestyvat!
TassG meidan suosituimpia
kampauksia tuleviin juhliin. Jokainen
kampaus suunnitellaan kantajansa ja
juhlan mukaan, jotta lopputulos tuntuu
omalta ja kestad koko paivan.”

karusellipostaus
sisdltden eri kuvia
kampauksista
Voi toteuttaa
saman esim.
meikeill& tai
tuotteilla

Miksi kayttaa SPF:aa pdivittain? -
stoorit

Toukokuussa UV-sateily lisantyy
selvasti, vaikka séd ei vield tunnu
kesdiselta. Iho ja hiukset altistuu
sateille yn& enemman ja monet eivat
vield muista suojautumista. Siksi
toukokuu on paras hetki muistuttaa
paivittdisen SPF.n tarkeydesta.

tee 3-5 stooria
kerro yksi selked syy
per stoori

pidd viesti helppona
ja arkeen sopivana
kerro mit& tuotteita
teiltd saa ja miten
teiltd voi ostaa niita
(CTA)

Aitienpdaivé lahestyy -reels

"Aitienpaiva ldhestyy! Hemmotteluhoito
tai lahjakortti antaa éidille aikaa
itselleen — ja sinulle mielenrauhan

lahjavalintaan.”

video: hoitohetki,
lahjakortit,
tunnelmaa lilkkkeest&
teksti videolle:
“Aitienpdivan
parhaat lahjat
meiltd”
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Laheta uutiskirje kuukauden alussa ja keskity
kesdn palveluihin seké alkavan sesongin
ennakointiin.

Vaikka kesd on k&ynnissd, markkinointia ei
saa lopettaa — nyt ohjataan asiakkaita
varaamaan ajoissa tulevaa sesonkia varten.

Nosta viestissé esiin:

* agjankohtaiset kesapalvelut, kuten
suihkurusketus, SPF-tuotteet sekd kesan
iho- ja hiushoidon vinkit

* miksi oikea hoito ja suojaus ovat tarkeitd
juuri kesalla

e miten palvelut helpottavat arkea, juhlia ja
festariviikonloppuja

e miksi syksyn aikoja kannattaa varata jo
nyt ennen ruuhkia

Festarit, kesahaat ja lomat nakyvat
arjessaq, ja asiakkaat panostavat
ulkondkodn ja helppouteen. Samalla on
hyva hetki ennakoida syksyd ja ohjata
asiakkaita varaamaan aikoja etukdteen,
ennen kuin sesonki kiihtyy.

Mita teema tarkoittaa markkinoinnissa?

e korostetaan kesdan juhlia, festareita ja
lomafiilist&

e nostetaan esiin helppohoitoiset ja
kestavat ratkaisut kesddn

* muistutetaan ajoissa varaamisesta
ennen syksyn ruuhkia

e ohjataan asiakasta ajattelemaan
hoitojen jatkuvuutta myods loman
jalkeen

Avainsanat viestintadan:
kesd, juhlat, festarit, sesonki, ennakointi

Phorest-kayttaja

Kesdan markkinointiviestien valmiit

pohjat 16yddat jarjestelmastd!

Alhe: Kesakuun uutiskirje
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Ihoa hellivéd kasvohoito -
taydellinen kesén raikkauteen

Kesdaurinko vei kuivattaa ja rasittaa ihoa,
joten on tdrkeda huolehtia siitd kunnolla.
Meidén ihoa hellivé kasvohoitomme on

tdydellinen ratkaisu kesan haasteisiin. Se




Mainosta kesdn ajankohtaisia
palveluita ja tuotteita, kuten
suihkurusketusta, SPF-tuotteita ja
kesdhoitoja. Jo pienikin mainosbudjetti
voi tuoda merkittavid tuloksia.

Muistilista somepostauksiin:

e Laatu voittaa méaaréadn

e Hyddynn& sama sisdltd useassa muodossa

e Tee oman brdndisi nGkoista sisaltdéd -
inspiroidu, al&é kopioi

Suihkurusketus -kuvapostaus * kuvaennen ja
jalkeen
Kesdkuussa asiakkaat kaipaavat * luonnollinen,
hehkua juhliin, lomille ja festareille. kesdinen lopputulos
Ennen—jalkeen-kuvat konkretisoivat e kerro lyhyesti kenelle
tuloksen ja madaltavat kynnysta palvelu sopii
kokeilla palvelua. e CTA - varaa aika

e tee 3-5 stooria

Kesén top 3 tuotteet -stoorit perékkain

e kerro yksi selkeé syy
per story

e pidd viesti helppona
ja arkeen sopivana

e CTA - mist& tuotteet
voi ostaa

Kesdalla iho ja hiukset altistuvat
auringolle, hielle ja kuivuudelle.

Stoorit tarjoavat nopeaa lisGarvoa jo
tukevat tuote- ja hoitomyyntid.

Kesdinen MyDay -reels e lyhyita klippejé

pdivén varrelta:
hoito, kahvihetki,
aurinko,
yksityiskohta
¢ iloinen kesamusiikki
e voit myds tehdd
voiceoverin videolle

Myday Reels tuo brandin lahelle, liséd
samaistumista ja toimii kevyend
kesdsisaltdona ilman myyntipainetta.

"Kesakuinen MyDay! Paiva taynnd
ihania asiakkaita, kesafiillistd ja arkea

liikkeess&imme. ja kertoa tarkemmin
P.s. muista varata aikasi ajoissa - ne mitd joissain
menevdt nyt nopeastil” klipeissd tapahtuu

. ’ Phorest
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Tarkeat paivamadarat:

* Festarisesonki kdynnissa
- muista hyddyntada '
markkinoinnissa!
Lomakausi =

Uutiskirje
Asiakkaille

Lahetd uutiskirje kuukauden alussa ja keskity
lomakauden kuumimpiin palveluihin ja
tuotteisiin seké tulevan syksyn ennakointiin.

Vaikka moni on lomalla, markkinointia ei
kannata pysayttad — heindkuu on
erinomainen hetki pysy& mielessd ja ohjata
asiakkaita varaamaan aikoja ajoissa.

Nosta viestissd esiin:

e kesdan suosituimmat palvelut ja tuotteet

e miksi oikea suojaus ja hoito ovat erityisen
tarkeitd helteessd, auringossa ja
festariolosuhteissa

e miten palvelut helpottavat lomailua, juhlia
ja festarivikonloppuja

e miksi syksyn aikoja kannattaa varata nyt
ajoissa

Heindkuun
teema

Heindkuu on lomakauden kuuminta aikaa.
Festarit, kesahadat ja lomamatkat
rytmittavat arkea, ja asiakkaat arvostavat
helppoutta, huolettomuutta ja kestavid
ratkaisuja. Samalla on tarkedd muistuttaa
ajoissa varaamisesta, silla syksy ladhestyy.

Mita teema tarkoittaa markkinoinnissa?

e korostetaan lomafiilistd, juhlia ja kesén
huolettomuutta

e nostetaan esiin helppohoitoiset ja
kestavat ratkaisut lomalle

* muistutetaan kevyesti syksyn
ajanvarauksista

* ohjataan asiakasta jatkamaan hoitoja
myos loman jalkeen

Avainsanat viestintédn:
kesdq, juhlat, festarit, sesonki, loma,
helppous

Phorest-kdyttaja
Kesan markkinointiviestien valmiit
pohjat 16ydat jarjestelmasta!

Alhe: Helndkuun uutiskite

Helindkuun Kuumimmat Hi%

Kesdn raidoitukiet ja vaalennukiet:
Auwrinkoiset shvyt, kuten vaalea balayage,

i | 1l
owal suasittuja kesslla.

Hiusten tehsholdot: Aurinks, merves ja
wima-altalden kloori rasittavat hiuksia. Tarjoa
kosteuttavia ja korjaavia hiusheiteja, kuten
keratiinihoitojs tai raviesevia naamioita.

L Tar
keshleikkauksis, kuten kevyitd kerrostuksia,
Jotka g

Al Heindkuun uuliskine

Ihenhoidon Must Have tul

m.l.lnuplntl.uuholdﬂ:w Kewyet ja
" ten k
kagvohaidat, ovat thydellisis, kun iho
altistuw auringolle. Tarjoa esimeriiks!

hyalu 1ai ¢ haitcja,
Jotha krkastavat ihoa.

Tolvoitavasti nahdadn pian
hemmaottelun merkeissa. Muista
seurala meila myos somessa, niin
pysyt mukana kesan

| inmmimmicos senboices ia | |




Mainosta kesdn ajankohtaisia
palveluita ja tuotteita, kuten
suihkurusketusta, SPF-tuotteita ja
kesdhoitoja. Jo pienikin mainosbudjetti
voi tuoda merkittavid tuloksia.

Muistilista somepostauksiin:

e Laatu voittaa méaaréadn

e Hyddynn& sama sisdltd useassa muodossa

e Tee oman brdndisi nGkoista sisaltdéd -
inspiroidu, al&é kopioi

Lomakauden parhaat palvelut * kuva kesdisesta
-kuvapostaus filliksestd, tuotteista
tai hoitotilanteesta
“Lomakausi on kuumimmillaan! e nosta esiin 1-3
Helppohoitoiset ja kestavat palvelut kesdn suosituinta
tekevat kesdstd huolettomamman — palvelua
oli suuntana festarit, juhlat tai loma.” e CTA - varaa aika

Vinkit festariviikonloppuun -stoorit e 3-5 stooria

e yksi vinkki per story
(esim. iho, hiukset,
suojaus)

e rento, kesdinen sdvy

Stoorit toimivat kevyend ja nopeana
tapana antaa lisdarvoa ja pysyd
nakyville lomakauden aikana.

Kesdn pelastajat -reels

e nopeita klippeja 3-4
asiasta: hiustuote,
joka kest&d helteen,
SPF tai hoitotuote
iholle, pikahuolto
ennen juhlia tai

Heindkuussa inmiset haluavat nopeita
ja kaytannollisiar vinkkejd. "Kesan
pelastajat” -Reels antaa arvoa, toimii
hyvin jaettavana sisaltond ja tuo

tuotteet ja palvelut esiin iiman kovaa

myyntic. i
festareita
"Kesan pelastajat festareille, lomalle ja e CTA: varaa aika /
hellepdaiviin. Pienillé valinnoilla iso ero ostatuote

kesdafiilikseen.”

. ’ Phorest



TAMMIKUU

SU MA Tl KE TO
1
4 S 6 7 8
n 2 13 % 15
B8 19 20 21 22
25 26 27 28 29

HUHTIKUU
SU MA T KE TO
1 2

5 6 7 8 9
2 1B 1 15 6
9 20 21 22 23
26 27 28 29 30

HEINAKUU

SU MA TI KE TO
1 2
5 6 7 8 9

2 13 1% 15 16

9 20 21 22 23

26 27 28 29 30

LOKAKUU

SU MA Tl KE TO
1
4 5 6 7 8
n 2 13 % 15
B8 19 20 21 22
25 26 27 28 29

PE
2
9
16

23

30

PE

16
23
30

10
7
24
31

10
7
24
31

HELMIKUU
SU MA T KE TO PE
1 2 3 4 5 6
8 9 10 n 12 13
15 16 7 B8 19 20
2 23 24 25 26 27
TOUKOKUU
SU MA T KE TO PE
1
3 4 5 6 7 8
10 n 12 13 14 15
17 18 9 20 21 22
24 25 26 27 28 29

31

ELOKUU

SU MA T

KE TO PE

MARRASKUU
SU MA Tl KE TO PE
1 2 3 4 5 6
8 9 10 M 2 13
5 16 17 18 19 20
2 23 24 25 26 27

29 30

.4

14
21
28

14

21
28

MAALISKUU

SU MA TI KE TO
1 2 3 4 5
8 9 10 M 12
5 16 17 18 19

2 23 24 25 26

29 30 31
KESAKUU
SU MA TI KE TO

1 2 3 4

7 8 9 10 n

% 15 16 17 18

21 22 23 24 25
28 29 30

SYYSKUU

SU MA Tl KE TO
1 2 3
6 7 8 9 10
B 1 15 16 17
20 21 22 23 24

27 28 29 30

JOULUKUU
SU MA TI KE TO
1 2 3

6 7 8 9 10
B 1 15 16 17
20 21 22 23 24
27 28 29 30 31

PE
6
13
20
27

PE

12
19
26

PE

n
18
25

PE

n
8
25

14
21
28



«

Tarkeat paivamadarat:
* Back to school / work

Uutiskirje
Asiakkaille

Laheta uutiskirje kuukauden alussa ja keskity
loppukesdn palveluihin seka syksyn
ennakointiin.

Vaikka kesd on vield kéynnissd, monilla arki on
palaamassa — nyt on hyva hetki auttaa
asiakkaita siirtymadn lomasta syksyyn
hallitusti.

Nosta viestissé esiin:

e |oppukesdn ja arkeen paluun
ajankohtaiset palvelut ja tuotteet

e miksi iho ja hiukset kaipaavat huoltoa
auringon, helteen ja loman jalkeen

* miten pienet hoidot ja oikeat tuotteet
helpottavat arkeen palaamista

e miksi syksyn aikoja kannattaa varata nyt

Elokuun
teema

Elokuussa arki alkaa vahitellen palata.
Lomien jalkeen asiakkaat kaipaavat
freesausta, rutiineja ja tunnetta siitd, etta
syksy alkaa hallitusti. Loppukesén
tunnelma eléd vield, mutta huomio siirtyy
kohti arkea ja tulevaa syksya.

Mita teema tarkoittaa markkinoinnissa?

» korostetaan back to work / back to
school -fiilist&

e puhutaan loman jalkeisestd
freesauksesta ja huollosta

e ohjataan asiakasta valmistautumaan
syksyn hoitoihin ajoissa

* muistutetaan hoitojen jatkuvuudesta
myos loman jalkeen

Avainsanat viestintadan:
loppukesa, arki, rutiinit, syksy, ennakointi,

freesaus

Phorest-kayttaja
Elokuun uutiskirjeeseen l16ydat
valmiin, omaan bréandiisi sopivaksi
muokattavan pohjan!

Aihe: Elokuun uutiskif]

Kauneustuotteet ja -hoidot
Tervetuloa tutustumaan Elokuun
uusimpiin kauneustuotteisiin ja -
hoiteihin! Valikoimastamme léydat:

Kosteuttavat ja rauhoittavat
ihonhoitotuotteet - Valmistaudu
syksyn viileisiin paiviin ndilla tuotteilla,
jotka sailyttavat ihosi hehkun.

Elokuun tuotteet tasta




Ideat somepostauksiin

( Mainosta loppukesdn ja syksyyn \
siirtymisen ajankohtaisia palveluita ja
tuotteita, kuten loman jalkeisia hoitoja,
syksyyn sopivia tuotteita ja
jatkohoitoja.

Muistilista somepostauksiin:

e Laatu voittaa méaaréadn
e Hyddynnd sama sisdltdé useassa muodossa
e Tee oman brdndisi nGkoista sisaltdéd -

inspiroidu, al&é kopioi

Loman jalkeinen freesaus
-kuvapostaus

Loman jalkeen moni kaipaa raikasta
fillistd jo uutta alkua arkeen.

"Loma jattad jalkensd. Elokuu on
taydellinen hetki freesata hiukset / iho
arkeen palaamista varten. Pienikin
huolto tekee ison eron.”

kuva ennen-jalkeen,
hoitotilanne tai
raikas lopputulos
viesti: pieni muutos
riittad

CTA - varaa aika

Back to work / school vinkit -stoorit

Stoorit tarjoavat nopead liséarvoa ja
tukevat palvelu- ja tuotevalintoja arjen
alkaessa.

3-5 stooria

yksi vinkki per story
helppo, arkinen sé@vy
CTA

Uusi kausi alkaa -reels

Reels toimii hyvin symboloimaan
sirtymad lomasta arkeen ja
houkuttelee uusia asiakkaita.

"Elokuu tuo mukanaan arjen ja uudet
rutiinit! Nyt on hyvd hetki huolehtia
itsestd ja varata ajat syksylle ajoissa.”

klippeja: ovet auki,
tyOpiste,
hoitohuone,
lopputulos

teksti ruudulle: “Uusi
kausi alkaa”

CTA

. ’ Phorest
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Syyskuun
teema

Syyskuussa arki on k&ynniss& ja kesdn

vaikutukset nakyvat hiuksissa ja ihossa.

Saan viileneminen ja iiman kosteuden

vaihtelut vaikuttavat erityisesti hiuksiin ja

ihon tasapainoon. Nyt on oikea hetki

palauttaa hyvinvointi, vahvistaa rutiineja

, R\ ._s : ja panostaa hoitoihin, jotka kantavat lapi

Tarkedat paivamadarat: - syksyn.

e 5.9. Yrittdjanpdiva @

! Mita teema tarkoittaa markkinoinnissa?
e korostetaan syksyn rutiinien merkityst&
e puhutaan kesdn ja loman jalkien

korjaamisesta
* nostetaan esiin kosteuttavat ja

suojaavat hius- ja ihotuotteet

e ohjataan asiakasta saannollisiin
hoitoihin ja jatkok&aynteihin

e vahvistetaan asiantuntijuutta jo

Uutiskirje

Asiakkaille

luottamusta

Avainsanat viestintadan:
Laheta uutiskirje kuukauden alussa ja keskity

syksyn rutiineihin sek& hyvinvoinnin hyvinvointi

palauttamiseen. Phorest-kayttéja
Jarjestelmastd 16ydat syksyyn
sopivat, taysin muokattavat pohjat
uutiskirjeille.

syksy, rutiinit, palautuminen, kosteutus,

Arki on k&ynnissa ja kesdn vaikutukset
nakyvat hiuksissa ja ihossa — nyt on oikea B V
hetki auttaa asiakkaita vahvistamaan

.. . . . . . Valmiina kouluun
rutiinegja ja aloittamaan syksy hallitusti.

Syksyn tulo tuo tullessaan uuden
keuluvuoden ja uudet haasteet.

TS T Onko aika péiviltés kauneusrutii
Tuo viestissa esiin: | BACK TO SCHOOL Py peliin
. . . Meilta l6ydat taydelliset palvelut ja
* syksyn ajankohtaiset palvelut ja tuotteet ! i e
hiuksille ja iholle H ' RS wIst AL s

-«

%
%

=

e miksi hiukset ja iho kaipaavat erityistd

huomiota sadn villenemisen ja kosteuden /é
vaihtelun myota
* miten saanndlliset hoidot ja oikeat T

tuotteet tukevat arkea ja hyvinvointia
[LISAA TAHAN TUOTTEEN
TIEDOT, HYODYT, HINTA YMS.]




Ideat somepostauksiin

SYYSKUU

Hyddynna sisaltdjéd myos

Muistilista somepostauksiin:

maksullisina mainoksina. Pienikin

mainosbudjetti auttaa

e Laatu voittaa méaaréadn
e Hyddynn& sama sisdltd useassa muodossa
e Tee oman brdndisi nGkoista sisaltdéd -

tavoittamaan uusia asiakkaita ja
lis@&Gmdadn varauksia.

inspiroidu, al&é kopioi V

Back to school / work -kuvapostaus

"Back to school / work! Syksy on tadalld
ja arki kaynnissd. Nyt on hyvda hetki
huoltaa hiukset / iho ja rakentaa
rutiinit, jotka kantavat pitkalle syksyyn.”

kuva raikkaasta
lopputuloksesta,
tyOpisteestd tai
arjen hetkesté
viesti: syksy = uusi
alku arjessa

Asiantuntija Q&A -stoorit
(ihon kuivuus / hiusten pérrdisyys)

Syksyll& ilman kosteuden vaihtelut ja
lampotilan lasku aiheuttavat usein ihon
kuivumista ja hiusten porrdisyyttda. Q&A
auttaa asiakkaita ymmartamadn syyt
ja loytamadn oikeat ratkaisut, samalla

vahvistaen asiantuntijuuttasi.

storyyn
kysymysboksi
vastaa 3-5
yleisimp&dn
kysymykseen

pid& vastaukset
selkeind ja
ratkaisukeskeising
lopussa aina CTA

Top 3 tuotetta syksylle -reels

Reels on tehokas tapa esitelld
tuotteita nopeasti ja lisatd myyntic
ilman raskasta myyntipuhetta.

"Top 3 tuotetta syksylle! Kun saa
muuttuu, myos rutiinit kaipaavat
pdivitystd. Nailla tuotteilla hiukset / iho
pysyvat kunnossa koko syksyn.”

video, jossa esittelet
3 syksyyn sopivaa
tuotetta

yksi tuote per klippi
teksti ruudulle:

"Top 3 tuotetta
syksylle”

CTA: tuotteet voit
ostaa meilté

P Phorest
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Tarkedat paivamadarat:

e 10.10. Maailman
mielenterveyspdiva
11.10. Kansainvdlinen
tyttdjen pdiva
Koulujen syyslomat
31.10. Halloween,
Pyhdinpdiva

Uutiskirje
Asiakkaille

Laheta uutiskirje kuukauden alussa ja keskity
syksyn rutiineihin, hyvinvoinnin tukemiseen
seké Halloweenin tuomaan rohkeampaan
fiilikseen.

Arki on vakiintunut, pimeys lisGdntyy ja
asiakkaat kaipaavat sekd hoivaa ettd pienta
piristysta.

Tuo viestissa esiin:

e qgjankohtaiset palvelut jo tuotteet

e miksi pimed& vuodenaika, viiled sad ja
siscilman kuivuus kuormittavat hiuksia /
ihoa

* miten hoidot ja oikeat tuotteet auttavat
jaksamaan ja tuovat hehkua syksyyn

¢ Halloweenin inspiroima mahdollisuus
kokeilla rohkeampaa lookia

Lokakuun
teema

Lokakuussa syksy on syvimmillaan. Pimeys
lisddéntyy, arki vakiintuu ja asiakkaat
kaipaavat sekd hemmottelua ettd
muutosta. Halloween tuo mukanaan
rohkeamman ja leikkisémman filliksen, joka
tekee lokakuusta erinomaisen ajan
kokeillo uutta ja paivittad tyylia.

Mita teema tarkoittaa markkinoinnissa?

e korostetaan syksyn tunnelmaa ja
pimedn ajan hyvinvointia

e rohkaistaan kokeilemaan muutoksia
(vari, leikkaus, tyyli)

e hyodynnetadn Halloweenin leikkisyyttd
ja visuaalisuutta

* nostetaan esiin hoidot ja tuotteet,
jotka tuovat hehkua pimeddn aikaan

e vahvistetaan asiantuntijuutta jo
asiakkaan itseluottamusta

Avainsanat viestint&én:
syksy, pimeys, muutos, halloween, rohkeus

Phorest-kdayttaja
Lokakuun valmiin uutiskirjepohjan
l6ydat jarjestelmastd. Voit muokata
sen taysin brandiisi sopivaksi.

Aihe: Lokakuun uutqu

TRICK
OR TREAT

Erityiset Halloween-yllitykset

Kaikille lokakuussa ajan varaaville on
luvassa pieni Halloween-yllitys! Varaa
aikasi ja selvits, mit3 kivaa olemme
sinulle valmiiksi paketoineet.

Varaa aikasi helposti
nettiajanvarauksestamme alla olevan
painikkeen kautta:



Ideat somepostauksiin

Muistilista somepostauksiin:

e Laatu voittaa madarédn
e Hyddynn& sama sisdlto

e Tee oman brandisi nakoistd sisaltda -

inspiroidu, al&é kopioi

LOKAKUU

Hyddynna sisaltdjéd myos

maksullisina mainoksina. Pienikin

mainosbudjetti auttaa
tavoittamaan uusia asiakkaita ja

useassa muodossa

lisa&maan varauksia.

V

Syksyn muutos -kuvapostaus

"Syksy kutsuu muutokseen! Lokakuu on
taydellinen aika paivittad tyylig, lisata
hehkua tai kokeilla jotain uutta. Pienikin
muutos voi piristad yllattavan paljon.”

kuva
lopputuloksesta,
tummemmasta
sAvystd, hehkusta
tai yksityiskohdasta
syksyinen tai
aavistuksen
Halloween-henkinen
tunnelma

Halloween-meikin vinkit -stoorit

Halloween-meikit ovat usein
vahvempia ja vaativat hyvan pohjan
pysydkseen kauniina koko illan.
Vinkkistoorit tuovat lisGarvoaq,
vahvistavat asiantuntijuutta ja
ohjaavat tuotteiden pariin.

tee 3-5 stooria
perdakkdin

kerro yksi selked
vinkki per story

pida viesti helppona
ja arkeen sopivana

Halloween look -reels

Kopioitava look tuo paljon arvoa.
Asiakas saa kaytanndn vinkin, sind tuot
asiantuntijuuden esiin ja naytat, ettd
hyva lopputulos el vaadi aina
ammattilaiskayntié — mutta
ammattilaisen suosittelemat tuotteet
ja vinkit auttavat.

kuvaa video, jossa
teet halloween-
lookin alusta
loppuun

pid& vaiheet
selkeind ja lyhyind

. ’ Phorest




Katse seuraavaan kuukauteen:

[san

Miksi lokakuussa kannattaa miettié Black
Fridayta?

Black Friday I@hestyy nopeasti, ja
marraskuussa asiakkaiden huomio jakautuu
monien tarjousten kesken. Kun aloitat
suunnittelun ajoissa, ei kampanja jad viime
hetken kiireeseen.

Black Friday, Cylber Monday ja muut
marraskuun kampanjapdivat herattavat
asiakkaissa ostohalukkuutta. Hius- ja
kauneusalalla ne toimivat parhaiten, kun niit&
hyddynnetadn harkitusti — ei jatkuvana
alennusmyyntind.

Voit esimerkiksi tarjota lahjakortille lisGarvoa
tietyn %-madran.

aiva, miestenpaiva &
Black Friday lahestyy

Miksi lokakuussa kannattaa miettic
isGnpdivad ja miestenpdivaa?

IsAnpdiva ja miestenpdivd osuvat
marraskuuhun, ja kauneusalalla ne ovat
erinomainen tilaisuus nostaa esiin miesten
palveluita ja helppoja lahjaideoita. Kun alat
viestia ndistd ajoissa, asiakkaat ehtivat
hankkia lahjat rauhassa — eika kaikki j@d viime
hetkeen.

Marraskuussa tehty ennakointi:

e [istid lahjakorttien ja miesten palveluiden
myyntia

e tuo esiin palveluita, joita ei muuten
huomioitaisi

e tasaa tydkuormaa ennen joulusesonkia

e tekee markkinoinnista selkedmpad ja
suunnitelmallisempaa

O soe Plus 1250 € ILMAISEKS!

O o< Plus 2500 € ILMAISERS)

O moe Phus 37.50 € ILMAISEKS:
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Tarkedat paivamaarat:

8.11. IsGnpdiva v
11.11. Singles Day
19.11. Kansainvdlinen
miestenpdivé
20.11. Kansainvalinen
lasten pdivd, Lapsen
oikeuksien paiva 1.
27.11. Black Friday
30.11. Cyber Monday
$ Ad

»-

Uutiskirje
Asiakkaille

Laheta uutiskirje kuukauden alussa ja keskity
hyvinvoinnin tukemiseen, helppoihin
lahjaideoihin seké fiksuihin valintoihin arjen
keskella.

Marraskuussa pimeys ja kiire nakyvat
jaksamisessa, ja asiakkaat arvostavat
ratkaisuja, jotka tekevat arjesta helpompaa.

Viestissa voit tuoda esiin:

e Kuun alussa: isénpdivan ja miestenpdivan
lahjaideat (lahjakortit, miesten hoidot)

e Kuun puolessa valissa: harkitut edut tai
kampanjat (Singles Day, Black Friday ja
Cyber Monday)

e lisad aina selked CTA (osta lahjakortti,
varaa aika, hyddynnd etu)

Marraskuun
teema

Marraskuussa arki on kiireistd ja pimeys
lisdantyy. Asiakkaat kaipaavat seka
huomiota ettd helppoja ratkaisuja arkeen.
IsGnpdivd ja miestenpdiva nostavat esiin
miehet ja lahjaideat, Singles Day ja Black
Friday tarjoavat mahdollisuuden erilaisiin
kampanjoihin, ja kuukauden lopussa katse
kadantyy jo kohti joulua.

Mita teema tarkoittaa markkinoinnissa?

e korostetaan huomioimista,
hemmottelua ja itsestd huolehtimista

e nostetaan esiin lahjaideat
isanpdivadn ja miehille

e hyddynnetadn Singles Dayn ja Black
Fridayn kiinnostus

e tarjotaan helppoja ja harkittuja
valintoja tuotteissa ja palveluissa

e rakennetaan luottamusta ennen
joulusesonkia

Avainsanat viestintadan:
hemmottelu, miehet, istnpdivd, lahjaideat

Phorest-kayttdgja
Valmiit séhképostipohjat 16ydat
Al Mt i jarjestelmastal Raataldi ne helposti

omaan brdandiisi sopivaksi.

Hei Maria!

Marraskuu on saapunat, fa jeulun kireel alicaval Iihestydl On ala uhcitiua,
hommoteda tseddn ja miettia joululahinia Meda Menivn's Beauty & Hairon
valenisisRy luukousi YAl KSURE gl Ly
eritystanouksia, jotia auttaval sinu izt

Joulun val  Esien o




Ideat somepostauksiin

Muistilista somepostauksiin:

e Laatu voittaa madarédn
e Hyddynn& sama sisdlto

e Tee oman brandisi nakoistd sisaltda -

inspiroidu, al&é kopioi

MARRASKUU

Hyddynna sisaltdjéd myos

maksullisina mainoksina. Pienikin

mainosbudjetti auttaa
tavoittamaan uusia asiakkaita ja

useassa muodossa

lisa&maan varauksia.

V

Lahjakortit -kuvapostaus

Marraskuussa moni etsii helppoja ja
toimivia lahjaideoita. Lahjakortti on
vaivaton ratkaisu, joka sopii
iIsGnpdivadn ja toimii myos ennakkona
joululahjoihin.

kuva lahjakortista,
rauhallinen ja
[&@Gmmin tunnelma

ei kampanjahuutoq,
vaan helppous ja
ajatus edellé

Pikkujoulukausi l&éhestyy -stoorit

Pikkujoulukausi k&ynnistyy
marraskuussa. Stoorit toimivat kevyend
muistutuksena ja ohjaavat
ennakoimaan varauksia.

kerro teemaan
sopivista palveluista
/ tuotteista
Muistutua
varaamaan aika
gjoissa

Miesten palvelut -reels

IsGnpdivd ja miestenpdivd tekevat
marraskuusta taydellisen ajankohdan
nostaa esiin miesten palvelut. Sisaltd

palvelee sekd lahjan ostajia ettd
miehid itseddn.

"Marraskuu on hyvé hetki huolehtia
itsestadn ja ldheisistadan + Meiltd
loytyy palveluita ja tuotteita, jotka
tukevat hyvinvointia ja arjen
jaksamista.”

video
hoitotilanteesta tai
lopputuloksesta
rauhallinen, selked
ja luottamusta
herattava savy
CTA: varaa aika /
osta lahjakortti

. ’ Phorest
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26 27 28 29 30 24 25 26 27 28 29 30 28 29 30
31
HEINAKUU ELOKUU SYYSKUU
SU MA TI KE TO PE LA SU MA TI KE TO PE LA SU MA TI KE TO PE LA
1 2 3 4 1 1 2 3 4 5
5 ) 7 8 9 10 m 2 3 4 5 [ 7 8 [ 7 8 9 10 m 12
12 13 14 15 16 17 18 9 10 n 12 13 4 15 13 14 15 16 17 18 19
9 20 21 22 23 24 25 %6 17 B 19 20 21 22 20 21 22 23 24 25 26
26 27 28 29 30 31 23 24 25 26 27 28 29 27 28 29 30
30 31

LOKAKUU MARRASKUU JOULUKUU
SU MA TI KE TO PE LA SU MA Tl KE TO PE LA SU MA Tl KE TO PE LA
1 2 3 1 2 3 4 5 6 7 1 2 3 4 S
4 5 6 7 8 9 10 8 9 10 M 2 13 14 6 7 8 9 10 M 12
n 2 1B % 15 16 17 5 16 17 18 19 20 21 B 1 15 16 17 18 19
B8 19 20 21 22 23 24 22 23 24 25 26 27 28 20 21 22 23 24 25 26
25 26 27 28 29 30 3 29 30 27 28 29 30 31

.4



Tarkeat paivamadarat:

6.12. Itsendisyyspdivd , J Ou1u1<uun

24.12. Jouluaatto

25.12. Joulupdiva /4
26.12. Tapaninpdiva &~ teema
31.12. Uudenvuoden aatto

) I"_"‘ Joulukuussa arki on taynnd kiirettd ja

. odotuksia. Asiakkaat etsivat
merkityksellisia lahjoja, helppoja ratkaisuja
ja hetkid, jotka tuovat rauhaa vuoden
loppuun. Kauneusalalla joulu on ennen
kaikkea aikaa antaa hyvad oloa sekd

itselle ettd muille.

Mita teema tarkoittaa markkinoinnissa?

e korostetaan lahjakortteja ja helppoja
lahjaratkaisuja

e nostetaan esiin hemmotteluhetket ja
palautuminen vuoden padtteeksi

e puhutaan itsestd huolehtimisesta
kiireen keskell&

e ohjataan asiaokasta ennakoimaan jo
varaamaan ajat ajoissa

e rakennetaan l&mmin ja

B Uutiskirje

o Asiakkaille

luottamuksellinen joulutunnelma

Avainsanat viestintadn:

Laheta uutiskirje kuukauden alussa ja keskity joulu, lahjat, rauhoittuminen, hemmottelu

lahjaideoihin, lahjakortteihin sek& valmiisiin

hoito- ja tuotepaketteihin. .
Phorest-kayttdja

Valmiit séihkdpostipohjat 16ydat
jarjestelmastal Raatalsi ne helposti
omaan brandiisi sopivaksi.

Joulukuussa asiakkaat arvostavat helppoja

ja varmoja ratkaisuja, jotka sadastavat aikaa V
Suosituksemme pukinkonttiin
ja tuovat hyvad oloa.

Qiemme koonneet sinulle upeita lahjaidecita, joista 1Gydat taydelliset
vaioehdot ldheislles]. Ja miké parasta - kaikki tustteemme ovat helposti
saatavilla myds verkkekaupassammel

SYOTA TUOTTEEN NIMI TAHAN JA  SYOTA TUOTTEEN NIMI TAHAN JA

Viestissd voit tuoda esiin: LISAA KUVAALLE LISAA KUVAALLE
. . . .. . . A SYOT.KTUOHEEN NIMI TAHAN JA SYOTA TUSO“T;EEN NIMI TAHAN JA
* |ahjakortit ja valmiit hoito- ja tuotepaketit HemoALLE AN K ALLE
. . . . . . . . . Wlllllewrkkoklupmumr \
e miksi lahja, joka tuo aikaa ja hyvinvointia, e —
. . . Vaikia lahjojen hankkiminen disikin Viimehetken ajanvaraukset
on toimiva VOlIntQ jéinyt viime tippaan, &1a hatile! Voit

ostaa laheisellesi Merilyn's Beauty &
Hair-lahjakortin helpasti netista.

Lahjakortin ostaminen on super \'
alacleuaa RS f ot lahakort, So
Muistuta myés: R S W A

. lahjansaajalle! § [ . v

e varaamaan loppuvuoden ja alkuvuoden 7 SA

ajat ajoissa ¥ " &
jat aj K NS
e ennakoimaan jo tammikuun kayntejd ja

rutiingja
Jos et ole vield varannut aikaasi
poutukuulle, nyt o hyvs hetki toimial




Ideat somepostauksiin

JOULUKUU

Hyddynna sisaltdjéd myos

Muistilista somepostauksiin:

maksullisina mainoksina. Pienikin

mainosbudjetti auttaa

e Laatu voittaa méaaréadn
e Hyddynnd sama sisdltdé useassa muodossa
e Tee oman brdndisi nGkoista sisaltdéd -

tavoittamaan uusia asiakkaita ja
lis@&Gmdadn varauksia.

inspiroidu, al&é kopioi V

Lahjakortit & valmiit paketit
-kuvapostaus

Joululahja, joka tuo hyvad oloa
Lahjakortit ja valmiit hoito- ja
tuotepaketit ovat helppo tapa
ilahduttaa - ja sédastad aikaa
joulukiireessd. Osta lahjakortti tai
nouda valmis paketti meilté "

kuva lahjakorteista,
paketoiduista
tuotteista tai
rauhallisesta
joulutunnelmasta
|&mmin, kiireetdn
savy

Viime hetken lahjavinkit / muistutus
ajanvarauksesta -stoorit

Stoorit toimivat nopeina muistutuksina
ja auttavat asiaokasta toimimaan
ajoissa.

yksi ajatus per stoori
rauhallinen ja selked
viesti

CTA - linkki
ajanvaraukseen /
verkkokauppaan

Kiitos vuodesta & katse uuteen
vuoteen -reels

Vuoden lopussa Reels vahvistaa
asiakassuhdetta, rakentaa
luottamusta ja luo pehmedn sillan
tammikuuhun.

“Kiitos tastd vuodestal Nyt on hyva
hetki hengdhtdd ja katsoa kohti uutta
vuotta. Alkuvuoden ajat ovat jo
varattavissa.”

klippeja arjestq,
hoitohetkistd,
joulutunnelmasta
rauhallinen musiikki
teksti ruudulle:
"Kiitos tdasta
vuodesta”

. ’ Phorest




Kiitos tasta
markkinointivuodesta!

Kiitos, etta otit tdmdn markkinointikalenterin osaksi arkeasi.

Toivomme, ettd tdma kalenteri auttoi sinua:
e suunnittelemaan markkinointia rauhallisemmin
e ennakoimaan sesonkeja ja tarkeitd ajankohtia
o tekemdadn ndkyvyydestdsi johdonmukaista ja sinulle sopivaa

Markkinoinnin ei tarvitse olla jatkuvaa kiirett& tai taydellisic
kampanjoita. Pienet, suunnitelmalliset teot vievat pitkalle.

Tarvitsetko apua toteutukseen?

Joskus suunnitelma on selked, mutta toteutus kaipaa tukea.
Olemme tadlla auttamassa, kun haluat viedé ideat kaytéantéon ja
saada markkinoinnista enemman irti.

Seuraavalla sivulla kerromme, miten voimme auttaa sinua
konkreettisesti.

’ ’ Phorest

Olemme enemman kuin
jarjestelmd, meillé on missio.
Yhdess& yhteisémme kanssaq,
viemme alaa kohti vahvem-
paa ja kestGvampdad
tulevaisuutta.




Haluatko apua liiketoimintaasi ja
markkinoinnin toteutukseen?

Markkinointikalenteri auttaa suunnittelussa — mutta kaikkea ei tarvitse tehdé
yksin. Me Phorestilla autamme sinua vieméén ideat kéyténtéon ja saamaan

liiketoiminnastasi enemmadn irti.

Jos et olet vield Phorest-asiakas:

Varaa nyt maksuton esittely, jossa kdyn
kanssasi lapi miten me Phorestilla
voisimme olla tukena tekemdssa tasta ja
tulevista vuosista entistd vahvemman ja
kannattavamman juuri sinun
liiketoiminnallesi.

Varaa oma jutteluhetkesi tésta.

Jos olet jo Phorest-asiakas:

Phorest Ads Manager -somemainostydkalu
tekee laadukkaiden asiakkaiden
houkuttelemisesta ja sailyttGmisestd
helpompaa kuin koskaan. Vain muutama
yksinkertainen vaihe ja mainoksesi pyorii
Facebookissa ja Instagramissa selkeilld
tuotailla.

Valmiina saamaan selkeitd tuloksia
somemainonnan avulla?

Ota yhteytta:
gerttu@phorest.fi / puh. 0443335722

Merilyn Lilleleht
Head of Sales | Phorest Finland

merilyn.lilleleht@phorest.com
puh. +358 44 579 9969

Asiakkaamme Velvet T6616 sai Ads
Managerilla 37 varausta ja 3 516 €
lisétuloa vain 10 paivan kampanijalla.
Mainosbudijetti oli 50 €, eli tuotto oli 70-
kertainen sijoitukseen néhden.



https://greetings.phorest.com/c/Merilyn#/select-time

